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PROVINCIA DEL NEUQUEN
CONSEJO PROVINCIAL DE EDUCACION

RESOLUCION N© 0244
EXPEDIENTE N° 5721-006529/14

NEUQUEN, 06 MAR 2015

VISTO:

La Ley de Educacion Nacional N° 26.206, la Ley de Educacion Técnico
Profesional N© 26.058, el Decreto del Poder Ejecutivo Nacional N°© 144/08, las
Resoluciones del Ministerio de Educacidén de la Nacidon N© 1019/09, N° 1120/10, N@
2083/11,N° 1588/12, N© 2372/12 y N© 2603/13 y las Resoluciones NO 200/13 y N©
209/13 del Consejo Federal de Educacion; y

CONSIDERANDO:

Que el Decreto N°© 144/08, establecid las condiciones y requisitos
para otorgar la validez nacional de los titulos y certificaciones de estudios;

Que por las Resoluciones del Ministerio de Educacidn de la Nacicn
NC 1019/09, N© 1120/10, N°© 2083/11, N© 2372/12 y NO 2603/13 se otorga a las
cohortes 2010 al 2014, validez nacional a los titulos y certificados emitidos por
instituciones educativas publicas, de gestion estatal y de gestién privada;

; Que la Resolucion N° 1588/12 del Ministerio de Educacion de la
Nacion aprueba el procedimiento para la tramitacidn de las solicitudes de validez
nacional de los titulos y certificaciones correspondientes a estudios presenciales de
Educacion Superior y modalidades del sistema educativo nacional;

Que la Resolucion N© 47/08 del Consejo Federal de Educacion
establece los Lineamientos Curriculares Nacionales para la Educacion Superior
Tecnica;

Que la Resolucidn N° 209/13 del Consejo Federal de Educacion
sustituye el parrafo 68 del Anexo I de la Resolucidn N°© 47/08, modificando los
porcentajes de los campos de formacion;

Que las mencionadas Resoluciones sugieren adecuar los disefios
curriculares a la normativa vigente y crear un Gnico Plan de Estudio Jurisdiccional;

Que es necesario crear el Plan de Estudio de la Tecnicatura
Superior en Periodismo Institucional;

Que de acuerdo a lo exigido por el Ministerio de Educacion de ia
Nacion, la presente carrera debe ser adecuada a la citada normativa nacional a fin de
no perder la validez nacional de los titulos;

Que la adecuacion fue realizada con el acompafiamiento de la
Direccion General de Nivel Superior;

Que se cuenta con el aval de la Direccion General de Nivel
Superior;

Que corresponde dictar la norma legal pertinente;

Por ello:
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EL CONSEJO PROVINCIAL DE EDUCACION DEL NEUQUEN
RESUELVE

CREAR a partir de la firma de la presente norma legal, en el Nomenclador
Curricular Provincial, el Plan de Estudio N° 564 correspondiente a la
“Tecnicatura Superior en Periodismo Institucional”.

APROBAR el Disefio Curricular que como Anexo Unico forma parte de la
presente norma legal.

ESTABLECER que el titulo a otorgar correspondiente a la carrera creada en
el Articulo 1°, con una duracién de tres (3) afios, es el de “TECNICO
SUPERIOR EN PERIODISMO INSTITUCIONAL”.

ESTIPULAR que por la Direcciéon General de Nivel Superior se cursen las
notificaciones de practica a la Direccidon General de Titulos y Equivalencias y se
de continuidad a los tramites de obtencion de la validez nacional de los Titulos

ante el Ministerio de Educacion (Departamento de Validez Nacional de Titulos v
Estudios).

INDICAR que por la Direccién de Ensefianza Privada se cursaran las
notificaciones pertinentes.

REGISTRAR, dar conocimiento a las Vocalias; Direccidn General de
Despacho; Direccién General de Nivel Superior; Direccion General de Titulos
y Equivalencias; Junta de Clasificacion Rama Media; Direccidon de Planeamiento
Educativo; Departamento Centro de Documentacion; Direccidn General de
Distrito Regional Educativo T a X y GIRAR el expediente a la Direccion de
Enseflanza Privada a los fines indicados en el Articulo 5°. Cumplido,
ARCHIVAR. e
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ANEXO UNICO
PLAN DE ESTUDIO N° 564

CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN PERIODISMO INSTITUCIONAL
TITULO A OTORGAR: TECNICO SUPERIOR EN PERIODISMO INSTITUCIONAL
NIVEL: TERCIARIO
MODALIDAD: TECNICA
MODALIDAD DE DICTADO: PRESENCIAL
CICLO: SUPERIOR

URACION: Tres (3) afios. Dos mil novecientas doce (2912) horas catedra.
ONDICIONES DE INGRESO: Poseer estudios secundarios completos.

PERFIL PROFESIONAL:

Formar profesionales aptos y capaces de descifrar y comunicar la realidad regional,
nacional e internacional, capacitarlos en el manejo de las herramientas tecnoldgicas
y académicas, que demandan un mundo donde la comunicacién ocupa capital
importancia en la toma de decisiones. Paralelo a la formacion académica, incentivar a
los estudiantes el cultivo de los principios éticos y morales que conduzca a los futuros
comunicadores a asumir un compromiso con la verdad, la equidad vy el respeto.
Desarrollar sus capacidades como comunicador y educador en multiples campos vy
diversidad de contextos.

Disefiar, dirigir, evaluar y ejecutar planes, programas y proyectos comunicacionales,
producir materiales de distinta complejidad para los medios y para gestion.

Formar un profesional con conocimientos, técnicas y habilidades relacionadas a los
medios informativos y a la comunicacion en general.

Desempefiarse como cronista, productor, redactor, en medios graficos vy
audiovisuales de comunicacion, departamentos de prensa, relaciones publicas,
comunicaciones institucionales en organismos publicos y privados.

Descubrir nlcleos de significacidn que le permitan actuar con credibilidad en la
realidad social y cultural inmediata.

Justificacion del Perfil Profesional

Hoy se requiere que la formacidn profesional en Periodismo sea mas profunda e
implique procesos de indagacidn sistematicos en los cuales estén presentes las
conexiones tematicas con otros campos del saber, y de donde tradicionalmente el
profesional de la informacion ha tenido que nutrirse de argumentos para poder
explicar en contexto los hechos, sus causas y consecuencias.

La justificacion de la Tecnicatura Superior de la especializacién en Periodismo
Institucional adquiere mas valor al estar relacionada con la calidad en la informacion,
lo cual implica profundidad, claridad y especialmente precision en cuanto a las
particularidades del tema, estas exigencias plantean al periodismo el manejo de
busquedas de informacién mas completas y la apropiacion de aspectos puntuales con
los cuales la explicacion pueda hacerse con alto grado de asertividad.

El perfil del egresado exige a su vez la instancia de recrear, flexibilizar y actualizar las
agendas informativas. Las realidades regionales necesitan la urgente recuperacion de
profesionales de los medios de comunicacién que las incluyan como temas
impartantes y les)ofrezcan espacios donde poder ser analizadas. Sélo a modo de
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ejemplo podemos mencionar las economias productivas de la patagonia, el deterioro
de los clubes deportivos o las problematicas de las comunidades que viven agua
debajo de las represas.

Analisis de necesidades

Todos somos conscientes de las dificultades de reconocimiento publico y de
confianza a las que se enfrentan los profesionales del periodismo en nuestros dias. En
la recuperacion de la confianza del publico todos jugamos un papel importante.
Desde los propios ciudadanos, las administraciones puablicas, las asociaciones
profesionales y los empresarios de la comunicacion. A los Institutos Superiores que
}ﬁareparan en la Tecnicatura Superior en Periodismo se ha abierto la oportunidad de
‘epensar el contenido de nuestra oferta docente, los perfiles profesionales que
estamos preparando y las competencias que necesitan desarrollar nuestros alumnos
7% para llegar a la excelencia profesional. Los contenidos impartidos han evolucionado al
compas de la evolucidn de la sociedad y de las necesidades de la profesion. La
actualidad de los contenidos exige una atencidn continua. ES necesario transmitir al
alumno habitos intelectuales vy la profundidad imprescindible para afrontar la seriedad
del trabajo que tendra entre manos. Es precisamente en las aulas, desde los primeros
cursos, en donde el estudiante empieza a cobrar conciencia de la naturaleza de la
profesion periodistica y descubre de este modo que la superficialidad es su peor
enemigo.

Nuestros estudios incluyen materias dirigidas a formar profesionales para un mundo
globalizado, haciéndoles capaces de reflexionar y atender a audiencias
multiculturales; asignaturas dedicadas a profundizar en la légica econdmica de las
empresas de comunicacién y sus consecuencias en la elaboracién de los productos
informativos; cursos dirigidos a especializar a los alumnos en determinados
contenidos, desarrollando un conocimiento interdisciplinar; y como no, asignaturas
que les permitan contar historias en los nuevos lenguajes multimedia. Sigue siendo
imprescindible proporcionar a nuestros estudiantes una soélida formacidén humanistica,
que haga de ellos profesionales cultos; y desde luego, una consistente y rigurosa
docencia de la ciencia especifica de la comunicacion, desde la teoria vy la historia de la
comunicacion, a la epistemologia y la deontologia.

La formacidn intenta también desarrollar la capacidad de andlisis de la realidad, una
realidad siempre compleja y convulsionada en la que los intereses en tension suelen
estar por encima de la funcién estrictamente periodistica.-

No menor es la intencidn, para institutos de formacion de profesionales del interior
del pais, la posibilidad de estimular el conocimiento de las realidades regionales, sus
problematicas y la dindmica de los medios locales de comunicacion.

Area ocupacional

El futuro profesional serd un especialista en el campo de la comunicacion.

Sera capaz de reconocer los diversos estilos y tratamientos de los productos
periodisticos, asi como también las pautas de elaboracion y edicidn de la informacion
para los distintos medios graficos, radiales y televisivos.

Reconocera los ejes constitutivos del Estilo Noticioso y analizara las estrategias para
el desarrollo de un enunciado periodistico. Manejara metodoldgicamente vy
sistematicamente los conceptos de produccion, circulacidon y consumo de la noticia,
asi como las tecnicas inherentes a la practica profesional de los géneros periodisticos.
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La formacion impartida le permitira generar las destrezas adecuadas ante el impacto
de las Nuevas tecnologias de informacion y las nuevas formas de produccion y
distribucidn de mensajes de la sociedad informatizada.

El egresado podréd desempefiarse profesionalmente en todos los medios de
comunicacion social, tales como prensa escrita, revistas, radio, cine, TV, medios
digitales y fotoperiodismo.

Podra asesorar en imagen corporativa, publicidad, propaganda y en areas
relacionadas con la informacion y la investigacidn son algunas de las capacidades con
las que el Técnicg Superior en Periodismo Deportivo se expondra al mercado laboral.
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PLAN DE ESTUDIO N9 564

- PRIMER ANO
Cadigo de Asignatura Hs. Cat.
Materia Sem. a
imputar
Régimen Cuatrimestrai
Primer Cuatrimestre
564 01 01 | Teoria de la Comunicacion 4
564 01 02 | Sociologia 4
564 01 03 | Actualidad Informativa I 8
564 01 04 | Redaccion Periodistica I 4
564 01 05 | Comunicacién Audiovisual I 4
564 01 06 | Produccion Radiofdnica I. Taller 4
Total de horas catedra 28
Segundo Cuatrimestre
564 01 07 | Historia Americana y Argentina 4
564 01 08 | Actualidad Informativa II 4
564 01 09 | Redaccion Periodistica II 8
564 01 10 | Inglés1 4
564 01 11 | Metodologia de la Investigacion 4
564 01 12 | Produccion Radiofénica II. Taller 4
Total de horas catedra 28
Total de horas catedra de Primer ano -
Total de horas catedra a imputar de Primer 56
Ano
SEGUNDO ANO
Codigo de Asignatura Hs. Cat.
Materia Sem. a
imputar
Régimen Cuatrimestral
Primer Cuatrimestre
564 02 01 | Historia del Periodismo Argentino 4
564 02 02 | Redaccion Periodistica I1I 8
564 02 03 | Semiologia 4
564 02 04 | Inglés II 4
564 02 05 | Disefio Grafico Editorial 4
564 02 06 | Economia 4
Total de horas catedra 28
Segundo Cuatrimestre
564 02 07 | Periodismo de Investigacién 4
564 02 08 | Aspectos Legales v Juridicos de la Comunicacion 4
564 02 09 | Comunicacion Audiovisual 11 4
564 02 10 | Arte y Literatura 4
564 02 11 | Inglés III 4
564 02 12 | Practicas Profesionalizantes I 8
Total de horas catedra 28
Total de horas catedra de Segundo aiio -
Total de horas catedra a imputar de 56
S ndo Afio
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TERCER ANO
Cddigo de Asignatura Hs. Cat.
Materia Sem. a
imputar
Régimen Anual
564 03 01 | Practicas Profesionalizantes II 15
Cddigo de Asignatura Hs. Cat.
Materia Sem. a
imputar
Régimen Cuatrimestral
Primer Cuatrimestre
564 03 02 | Psicologia Social de las Organizaciones 4
564 03 03 | Redaccion Institucional 6
564 03 04 | Oratoria 4
564 03 05 | Organizacion de la Empresa Periodistica 4
Total de horas catedra 18
Segundo Cuatrimestre
564 03 06 | Comunicacion Institucional 6
564 03 07 | Ceremonial y Protocolo 4
564 03 08 | Relaciones Publicas 4
564 03 09 | Etica Periodistica 4
564 03 10 | Periodismo Digital 4
Total de horas catedra 22
Total de horas catedra de Tercer aiio -
Total de horas catedra a imputar de Tercer 55
Ano
Total de horas Catedra de la Carrera 2912
Total de horas catedra a imputar de la 167
Carrera
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PORCENTAJES DE LOS CAMPOS DE FORMACION Y PRACTICAS

FORMATIVAS
HS | HS. Précti;a % POR
CAMPO MODULO CAT | CAT. Formatt;g
SEM | CUA | % CAT CAMPO
Sociologia 4 64 | 33% | 21
Economia 4 64 | 33% | 21
General Historia Americana y Argentina 4 64 | 33% | 21 0,59%
Total formacion general 12 | 192 | 33% | 63
Metodologia de la Investigacién 4 64 | 33% | 21
Psicologia Social de las
Organigaciones 4 ) 64 | 33% | 2
Inglés I 4 64 | 33% | 21
Inglés II 4 64 | 33% | 21
Funda- |Inglés III 4 64 | 34% | 22 | 21,98
mento | Historia del Periodismo Argentino 4 64 | 33% | 21 %
Relaciones Publicas 4 64 | 33% | 21
Arte y Literatura 4 64 | 33% | 21
Ceremonial y Protocolo 4 64 | 33% | 21
Etica Periodistica 4 | 64 | 33% | 21
Total formacion fundamento 40 | 640 | 33% | 211
Teoria de la Comunicacién 4 64 | 33% | 21
Redaccion Periodistica I 4 64 | 33% | 21
Redaccion Periodistica 11 8 128 | 34% | 43
Redaccion Periodistica III 8 128 | 34% | 43
Comunicacion Audiovisual I 4 64 | 33% | 21
Comunicacion Audiovisual 11 4 64 | 34% | 22
Produccion Radiofdnica 1. Taller 4 64 | 33% | 21
Produccion Radiofonica II. Taller 4 64 | 34% | 22
Actualidad Informativa I 6 96 | 33% | 32
Actualidad Informativa II 6 96 | 33% | 32
Espe- | Semiologia 4 64 | 33% | 21 | 50,55
cifica | Disefio Gréfico Editorial 4 | 64 |33% | 21 %
Periodismo de Investigacion 4 64 | 33% | 21
Aspectos Legales y Juridicos de la
Co?nunicaciégn Y 4| 64 33% ) 2
Redaccion Institucional 6 96 | 33% | 32
Oratoria 4 64 | 33% | 21
Organizacién de la Empresa 33%
Periodistica 4 64 21
Comunicacion Institucional 6 96 | 33% | 32
Periodismo Digital 4 64 | 33% | 21
Total flormacion especifica 92 11472 33% | 489

28p8Che
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Practicas | Practicas Profesionalizantes I 8 128 20.88
Profesio- | Practicas Profesionalizantes II 15 | 480 o
nalizantes | Total Précticas Profesionalizantes 608 °
TOTAL DE HORAS CATEDRA DE LA CARRERA 2912 100°/j
TOTAL DE HORAS RELOJ DE LA CARRERA 1941
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CONTENIDOS MINIMOS

TEORIAS DE LA COMUNICACION

Objetivos

o Ofrecer un acercamiento al nacimiento de los primeros estudios comunicacionales.

eReconocer las principales escuelas de comunicacion: Escuela Norteamericana

(Mass Comunication Research), La escuela de Frankfurt, los estudios de Palo Alto,

v California y la escuela de Birmingham.

§Ofrecer al alumno los conocimientos necesarios para comprender los elementos

asicos de un proceso de comunicacion.

Proporcionar conocimientos de cultura general sobre la comunicacion y facilitar el

cuerpo tedrico para una aplicacion practica posterior.

«El espacio publico como instancia de comunicacidn. Las miradas acerca de lo
Publico.

Contenidos:

Introduccion a la Teoria de la Comunicacién La Comunicacion. Emisor. Receptor.

Mensajes. Elementos principales en el proceso de comunicacion. Principales escuelas

de Comunicacion. Los modelos en teoria de la comunicacion. Escuela norteamericana.

Escuela de Franckfurt. Escuela de Palo Alto. Escuela de Birmingham. Evolucion

histdrica de la Teoria de la Comunicacion: de los modelos clasicos a los actuales. El

poder de los medios. Emisores y receptores en la comunicacion de masas. Funciones,

efectos e influencia de los medios de comunicacion de masas. Modalidades y técnicas

de investigacion.

SOCIOLOGIA:
Objetivos:

« Integrar el vocabulario corriente, proveniente de los contextos de saber cotidiano,
a los contextos cientificos, atendiendo a la diversidad de enfoques vy a la relevancia
del conocimiento socioldgico. Proveer los marcos de sustento con que se resuelven
los problemas en el ambito laboral.

e Contribuir al desarrollo del pensamiento critico.

Contenidos

La Sociologia en el marco de las Ciencias Sociales; campos y contextos de
produccion. Antecedentes, origenes, justificacion y aplicacién de las teorias
positivista, estructural funcionalista, materialista historica, dialéctica y critica.

El estado. Concepto. Formas del estado moderno.

El Estado de Bienestar, caracteristicas y actores. El neoliberalismo, las politicas
neoliberales a partir de tos 70'. Concepcion tedrica del liberalismo. Los medios de
comunicacién y su relacién con los estados modernos.

El ciudadano frente a los medios de comunicacion.

Modernidad y posmodernidad. Los conceptos centrales de modernidad: Razodn,
Libertad, la idea de Progreso.

La ruptura de la modernidad con las sociedades tradicionales. Posmodernidad, las
nuevas percepciones del hombre y la sociedad, crisis y ruptura. Los medios de
comunicacion y el concepto de ciudadania en la sociedad actual (posmoderna).
Reconocer las manifestaciones culturales y la influencia de las mismas en la vida del

ES COPIA
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ACTUALIDAD INFORMATIVA I
Objetivos
elograr puntos de vista acerca de la comunicacion y los medios, que tienda a
articularlos con el conjunto de los fendmenos sociales y culturales y no a
convertirlos en un objeto artificialmente aislado de la dindmica historica.
«Definir temas de actualidad en el ambito regional, nacional e internacional y
enfocarlos desde la critica periodistica.
Contenidos
. La modernidad y los medios.
tLa formacién del estado-nacidn, la centralizacién politica y la unificacién cultural, las
evoluciones industriales y la sociedad de masas. Enculturacién: la modernidad y el
desarrollo de las tecnologias de comunicacion, impacto en Europa y América. Las
agencias de noticias: formacion del cartel informativo, ruptura, expansion de agencias
norteamericanas. Teoria de la libre circulacidn de la informacion.
Globalizacion y fragmentacién.
Procesos de transnacionalizacion del poder y la informacion. Cultura de masas y
modernizacion de América Latina: escolarizacion. Imperialismo cultural y control de la
informacién: la mujer latinoamericana y los pobres urbanos. Invasion cultural. El
poder y las culturas hibridas en la posmodernidad latinoamericana: descoleccion,
desterritorializacion, géneros impuros.

REDACCION PERIODISTICA I

Objetivos

Ampliar conocimientos respecto de las distintas funciones periodisticas de la prensa
grafica para reproducirlas mediante tareas en el aula tratando de reflejar la sala de
redaccion de un medio de comunicacion escrito.

Recrear los géneros periodisticos en su forma mas dinamica.

Adquirir destreza en el manejo de las fuentes de informacion.

Ejercitar la capacidad de actuar correctamente ante noticias imprevistas y desarrolle
aptitudes para el trabajo individual o colectivo, seguin las circunstancias.

Contenidos

La noticia. Origen. Fuentes. Su reformulacion en la actualidad. La noticia como
discurso: organizacion vy distribucion de la informacién. Del orden cronoldgico al
orden ldégico en la redaccion. La entrevista. Modelos de entrevista. Técnicas vy
estrategias. El reportaje. Caracteristicas. Entrevistas. Redaccién de titulos.
Entrevistas. Distintos estilos periodisticos de redaccion. Justificacion. Columnas de
opinién. Tramas argumentativas. Géneros informativos. Piramides invertidas. Agenda
setting.

COMUNICACION AUDIOVISUAL I
Objetivos
*Que el alumno conozca a la perfeccidn los medios audiovisuales desde los
materiales tedricos y desde las practicas en la comunicacion audiovisual,
¢ Que pueda adquirir los conocimientos necesarios para luego poder aplicarlos en su
funcion periodista y comunicador social.
 Que el alumno conozca el lenguaje de los medios audiovisuales.
e Lograr que el alumno tenga "experiencia" frente a un microfono y ante una camara
video para génerar en el futuro periodista la confianza necesaria para trabajar.
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Contenidos

Origenes mundiales de la televisidn. Técnicas periodisticas en televisidn. El lenguaje
profesional del profesional en la television (glosario). Texto periodistico y sus
complementos. Como aplicar el texto en los medios audiovisuales.

Noticia. Nota de opinién. El periodista como lider de opinidn. Funciones de la
profesion. Etica profesional. Diferencias entre la radio y la TV.

Estructura del texto a locutor. Caracteristicas, estructuras, organizacion y diagramas a

~la hora de locutor. Contexto e investigacion periodistica. Practica de formatos

-| discurso televisivo. La informacidon televisiva. Diferencias entre periodismo
levisivo y radial. La television en su maximo esplendor.

TALLER DE PRODUCCION RADIOFONICA I

5
€5
AR

Objetivos
e Interpretar los aspectos que hacen al conocimiento del medio y su aplicacion a
través de tareas practicas — en el Taller de Radio- y a través de visitas de
especialistas en la materia.
Contenidos
Practica de Radio. Elaboracién de guiones de radio. Diferentes géneros y formatos:
informativo, documental, debate, magazine, narraciones ilustradas. Armado de

programa. Clasificacion de roles. Seleccién de mdusica. Produccién. Puesta al aire.
Grabacion.

HISTORIA AMERICANA Y ARGENTINA
Objetivos

eAcercar a los alumnos a la disciplina histdrica, aparentemente distanciada de las

actuales necesidades profesionales.

« Dotar al estudiante de nociones tedricas propias del pensamiento cientifico

« Centrado en el ambito histérico.
Contenidos
Formacion de los estados Latinoamericanos. Procesos emancipatorios. Antecedentes.
Formas colectivas de identidad. Movimientos sociales comunes. Rosas, totalitarismo,
burguesia o gobierno popular. Gobiernos Populares. Gobiernos Autoritarios. Politicas
econdmicas hacia el mundo. Historia Argentina. Yrigoyen, Perén, Ongania, etc.
Economia agro exportadora. Division del Trabajo. El populismo en America Latina.
Década del 70.Terrorismo de estado. Década del 80. Transicidn democratica. Los
noventa y la concrecion del proyecto neoliberal: El problema del trabajo.

ACTUALIDAD INFORMATIVA II
Objetivos

e Promover la formacion de una actitud critica por parte de los alumnos, fundada en
tomas de posicion razonadas.

e Generar un punto de vista acerca de la comunicacién y los medios, que tienda a
articularios con el conjunto de los fenomenos sociales y culturales y no a
convertirlos en un objeto artificialmente aislado de la dinamica historica.

« Definicion de ternas de actualidad en el ambito regional, nacional e internacional.
Enfoque desde la critica periodistica.

Contenidos
La informacidon y los medios. La construccion de la informacidén. Andlisis de las
diferentes seccignes de diarios. Primeras planas: estilos. Analisis comparativo del

12
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contenido de editoriales, notas, comentarios y columnas de distintos medios
regionales. Informacion, politica y poder. La utilizacién de la informacion, informacion
y conocimiento. El tratamiento de la noticia en funcidn de intereses politicos,
econdmicos o sectoriales de cualquier tipo. La actualidad politica y sus protagonistas.
Las ideologias en el periodismo. Sistemas sociales y sistemas informativos.

REDACCION PERIODISTICA II
Objetivos
«Desarrollar conocimientos y habilidades para el tratamiento periodistico de la
informacion.
o Producir textos periodisticos del género informativo.
e Conocer cdmo se hace el armado de una pagina y de una publicacion.
e Debatir sobre la funcién y el rol del periodista en la sociedad y en las empresas
periodisticas.
Contenidos
El periodismo: ficcion y realidad. El estilo periodistico: definicion, caracteristicas.
Reformulaciones segln los cddigos del mercado. La incidencia de la TV y de otros
medios en el periodismo escrito. El periodismo y el poder. Periodismo civico. El
nuevo periodismo. El reportaje. La cotidianeidad como fuente informativa. Cémo se
pregunta y como se escucha. La valoracion v la interpretacion. Las historias de vida.
Definicion, tendencias, importancia, usos. Lo publico y lo privado: limites. El derecho
a la informacion y el derecho a réplica.

INGLES I
Objetivos

e Lograr el conocimiento del idioma, para obtener una comunicacion global.

o Acceder a una fonética y redaccidn dptima que garantice la introduccidn al idioma.
Contenidos
Introduccidén a los tiempos verbales. Pasado. Infinitivos. Adverbios de frecuencia.
Conjunciones. Pronombres. Pasado simple. Pasado compuesto. Pasado progresivo.
Colores. Numeros. Alfabeto. Rutinas. Habitos. Hobbies. Descripciones. Historias
cortas. Lectura y oralidad.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
Objetivos
e Lograr nociones tedricas propias del pensamiento cientifico y la metodologia de la
investigacion.
« Internalizar la ldgica del proceso de conocimiento cientifico.
« Distinguir los principales métodos de abordaje cientifico en las ciencias sociales.
Aplicar los métodos apropiados a los problemas planteados.
» Adquirir los procedimientos a seguir para acercarse al saber cientifico.
» Adaptar al ejercicio del periodismo las formas de investigacién apropiadas segun
cada necesidad.
Contenidos
El método cientifico. La ciencia. La construccién de la ciencia. Proceso cognoscitivo:
Sujeto y Objeto de la investigacidén. Pasos del método cientifico. Planteamiento de
problemas y bulsqueda de explicaciones. Construccidon de leyes. Métodos
cuantitativos. Formulacidn de problemas. Marco tedrico.
Definicién de conceptos. Construccidén de hipdtesis y variables: operacionalizacion.
Contrastacion de Hipdtesis: cuatro métodos. Muestreos. Medicion. Escalas.
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Métodos cualitativos de investigacién. Comparacion con otros meétodos. La
observacidn participante. La entrevista en profundidad. Reconocimiento de un caso.
El trabajo de campo. Entrada, salida y comportamiento en el campo. Registro. El
proceso de analisis de la informacion.

Otros métodos de investigacion: técnicas no reactivas. Cuestionarios. Graficos y
diagramas. La investigacion.

PRODUCCION RADIOFONICA II
Objetivos:
eFormar a los alumnos para desempefarse en el medio radio con las destrezas y
habilidades propias del comunicador radiofdnico.
eQue el alumno pueda desempefiarse en los diferentes roles que supone el
quehacer radiofénico, manejando las especificidades del lenguaje radial, sus
géneros y formatos v las rutinas de produccion, reflexionando criticamente sobre el
medio en la actualidad y las responsabilidades y competencias del comunicador
radiofdnico.
Contenidos
La comunicacion periodistica en radio. Concepto de produccion radiofdnica. Concepto
de produccion informativa. Concepto de realizacion. El productor. La produccion
informativa diaria. La produccion de programas especiales. La toma de decisiones. El
guion. La pauta. Otras formas de organizacidn. El programa grabado. La realizacion
en directo. Los recursos intelectuales y técnicos para la produccidn. El tratamiento
sonoro de la informacion. El lenguaje radiofénico Cualidades del sonido informativo.
Tipologia del sonido informativo. El sentido del sonido informativo radiofénico.
Funciones de los sonidos. La realizacion oral del lenguaje. El Género informativo.
Formatos. La conduccion periodistica en radio. El Movil Las radios comerciales de AM
y FM. Llas radios publicas. Las radios comunitarias y ciudadanas. Radio vy
financiamiento. La radio en Internet y los nuevos soportes tecnoldgicos. La norma.

HISTORIA DEL PERIODISMO ARGENTINO
Objetivos

« Conocer la evolucién del periodismo en Argentina.

eAcercar a los alumnos a las publicaciones mas relevantes de la historia del

periodismo.

Contenidos
La actividad de la prensa argentina durante la primera mitad del siglo XIX.
Surgimiento y Consolidacién. El periodismo como compariero del Estado Nacion en su
nacimiento. Periodismo Politico. Surgimiento de los primeros medios de comunicacion
en Argentina. Periodistas pioneros. Evolucidn de las revistas argentinas. El periodismo
de los afios 50, el periodismo en regimenes autoritarios. Diferencias entre el
periodismo de capital y el del interior.

REDACCION PERIODISTICA III
Objetivos
*En este tercer mddulo de la Redaccion Periodistica se busca focalizar en el intento
de adoptar y dominar las reglas de la redaccion periodistica, tanto en la prensa
grafica como en radip, television y a través de la Red.
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Contenidos

La crénica: materia prima de todo periddico. La columna de opinion y sus reglas para
ser creible. El editorial. El comentario y la critica. El relato histdrico aplicado al
periodismo y sus particularidades.

Elementos gque componen un texto. Volanta, titulo y copete. Recuadros, viboritas,
chapas, epigrafes, infografias. El uso apropiado para cada caso. Reglas y trucos en la
redaccidn de cada pieza de un articulo.

En qué se diferencian las redacciones de medios escritos a las de radio, television y
paginas web. Redaccién de noticias para radio y television. El ritmo. La respiracion
. del locutor.

: Coémo adaptarnos a las nuevas formas. El lenguaje propio de la red. Ventajas que
* ofrece la redaccion de Internet y los limites que impone. El hipertexto. Producciones
especiales para la red.

SEMIOLOGIA

Objetivos

e Interpretar a través de los signos el valor de la palabra.

« Valorar distintas lecturas estimativas de la semiosis o actividades de

la significacion.

Contenidos
Teorfa del signo lingtistico de F. Saussure. Materia y tarea de la lingUistica: Objeto de
la Linglistica. Signo: Significante vy significado. Arbitrariedad vy linealidad.
Inmutabilidad. Linglistica estatica y linglistica evolutiva. Sistema y valor. Relaciones
sintagmaticas y relaciones asociativas. Teoria Del signo de Charles S. Peirce.
Primeridad, Segundidad y Terceridad. Concepcidn signica: objeto dinamico, objeto
inmediato, representamen e interpretante. Semiosis ilimitada, interpretante final e
interpretacién. Tipologia de los signos. Abduccién. Teorfa del enunciado de Mijail
Bajtin. Su dimension social. Lenguaje interior y lenguaje exterior. Translingtiistica.
Polifonia. Signo ideoldgico. Teoria de los géneros discursivos de Mijail Bajtin.
Concepto de género discursivo. Géneros discursivos primarios y secundarios.

INGLES II
Objetivos

e Participar en conversaciones, comprender y ejecutar consignas, descripciones de

personas, objetos y situaciones.

Contenidos
Presente: simple y compuesto. Conjugacion de verbos irregulares. Adverbios de
lugar, modo y tiempo. Comidas, lugares. Descripcion de personas. Cartas. Curriculum
Vitae. Clases de palabras. Acentuacion.

DISENO GRAFICO EDITORIAL
Objetivos
e Ampliar sus conocimientos sobre las distintas funciones periodisticas de la prensa
grafica.
eEjercitar la capacidad de actuar correctamente ante la noticia imprevista, y
desarrollar actitudes para el trabajo individual y / 0 en equipo.
Contenidos
Historia del Disefio Grafico/Disefio editorial. Proceso de disefio. Técnicas de disefio.
Percepcion. Leyes de la Gestalt. Figura/Fondo. Teoria del Color. Propiedades. Modelo
+ CMYK/RGB. Clasificacion. Psicologia del Color. Piezas Graficas. Evolucion de la

ES COPIA
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Tipografia. Pictograma e ideograma. Escrituras silabicas y primer alfabeto. Primeros
alfabetos completos. Capitales romanas. Escritura uncial y semiuncial. Medievo y
Carlovingia. Gotica y renacentista. Escritura barroca y neocldsica. Art nouveau y
deco. Experimentos de la Bauhaus. Tipografias actuales. Medios graficos y adaptacion
a pantalla. Composicién. Componentes fundamentales de las letras. Estructura.
Correcciones opticas. Clasificacion y familias/Gama serial. Rengldn grafico y distancia
entre letras. Interrupciones épticas. Legibilidad. Criterios. Caracter. Limites. Forma y
.. contraforma. A| Imagen. Historia de la fotografia. Encuadre. Imagen digital. Imagen
vectorial. Mapa de bits. Pixel. Resolucion. Formato/Comprension. Canal Alfa. Marca.
Evolucidn. Isotipo/Logotipo. Signo/Simbolo/Icono/Indice. Infografia. Tipos. Disefio
Editorial. Composicién. Formas y figuras. Blancos, grises y negros. Grilla
constructiva/reticula. Caja tipografica. Marginales. Equilibrio en pagina. Tamafio del
tipo vs. longitud de linea. Textos y alineacidén. Organizacién de la pagina/
Jerarquia. Composicion tipogréfica y seleccion de tipos. Epigrafe. Copete o
introduccidn.

ECONOMIA
Objetivos
eConocer los fundamentos tedricos y practicos de la Economia aplicada al
Periodismo.
Contenidos
Conceptos de Economia. Globalizacion. Economia regional y el Deporte. La Empresa
Deportiva. Economia en la Empresa Periodistica. El negocio del Deporte.

PERIODISMO DE INVESTIGACION
Objetivos
eReconocer al Periodismo de Investigacidon (PI) como inherente a la libertad de
expresion y al derecho a la informacion.
» Profundizar sobre la importancia del PI en el control de los asuntos publicos.
e Relacionar el PI con la busqueda de la verdad y revisar casos relevantes.
e Estudiar las similitudes y diferencias entre el PI en América, Europa y Argentina.
Sefialar deformaciones destacadas.
Contenidos
Definicion de Periodismo de Investigacion (PI). Antecedentes. Historia del PI. Casos
resonantes. PI en tiempos de autoritarismo y democracia. Reconstruccion del pasado
con impacto en el presente. Aspectos éticos y legales del periodismo de investigacion.
Temas a investigar. El trabajo documental. Bancos de datos. Internet y periodismo de
investigacion. Casos. Formulacién de hipétesis. Acotamiento del tema. Técnicas de
periodismo de investigacion. Planificacion del PI. Uso de fuentes de informacion.
Trabajo de campo. Equipos de trabajo. Evaluacién del proceso. Confrontacién de
datos. Redaccidn y publicacién o emision del PI. Técnicas de redaccion. Correcciones.
Publicacion o emision Unica o seriada. Medicion de impacto.

ASPECTOS LEGALES Y JURIDICOS DE LA COMUNICACION
Objetivos
 Conocer las caracteristicas legales que regular la actividad, sus derechos y sus
deberes como comunicador para saber aplicarlas.
eReconocer aquellos casos que sentaron las bases de la jurisprudencia en casos
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Contenidos

Derecho, Leyes, Constitucién Nacional, sus articulos referidos al periodismo. E!
derecho a la informacion. La censura en el periodismo: “Responsabilidad de la
prensa”. Calumnias e Injurias en el Codigo Penal y en el Cédigo Civil. Doctrina de la
“Real Malicia”. Caso Campillay. Responsabilidad de la Prensa. Derecho a réplica.
Derecho a la Intimidad. Reserva de la fuente. Privacidad e Intimidad. Derecho a la
intimidad. Conflicto entre libertad de prensa y el derecho a la intimidad. Caso Ponzetti
de Balbin contra Editorial Atlantida. Fuentes de informacién. Analisis de la cldusula de
conciencia. Conceptos e informacion de la proteccion de las fuentes, secreto
profesional y propiedad intelectual. Ley 22.285 en sus articulos 5, 11, 14, 16, 17 y 18.
Andlisis del texto de Eduardo Luis Duhalde a través de los conceptos mas importantes
sreferidos a la legislacion periodistica. Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.
IAvances y retrocesos en la regulacion de las FM. Andlisis de la ley 25.342 referida a la
transmision de los partidos de la Seleccion Argentina de futbol. Estatuto del Periodista
‘Profesional. Articulo 11 de la ley 22.285, referido a los municipios y gobiernos

provinciales en su posesion de medios de comunicacion. Ley 2185 de la provincia de
Rio Negro.

COMUNICACION AUDIOVISUAL II
Objetivos

e Profundizar las herramientas ya adquiridas en Comunicacion Audiovisual I.

Desarrollar aspectos técnicos vinculados con el cine, el video y la television.

Contenidos
Video digital Equipos y formatos: cine, video y television. Técnicas de camara.
Técnicas de iluminacion. Técnicas de sonido: grabacion de fuentes sonoras vy
ordenacion técnica de materiales sonoros. Niveles, efectos y planos en la mezcla
final. Técnicas de realizacion en platé. Editoras y programas de gestion vy
postproduccion digital del audiovisual. Uso eficaz y conservacion de los elementos
técnicos. Normas de seguridad.

ARTE Y LITERATURA

Objetivos
e Conocer y comparar las caracteristicas principales de las expresiones artisticas y
literarias de la contemporaneidad.

Contenidos

Principales movimientos artisticos universales. E! arte pictdrico. El cubismo. El arte
greco- romano. El simbolismo. El impresionismo. Picasso. El surrealismo. Salvador
Dali. El realismo. La pintura en América Latina: El tridngulo de la Pintura Social. Diego
Rivera, Candido Portinari y Antonio Berni. Botero en Colombia. Frida Kahlo en México.
Movimientos literarios historicos. Edgar Allan Poe y el cuento policial. Juan Rulfo y el
cuento regionalista. La literatura realista. El cuento fantastico. Grandes Novelistas:
Wiliam Faulkner, Ernest Hemingway; Tomas Eloy Martinez, Antonio Di Benedetto,
David Vifias, Augusto Roa Bastos.

INGLES III
Objetivos
« Fortalecer los conocimientos adquiridos en tramos de Inglés Iy II.

« Adquirir nuevos elementos gramaticales que le permitan una amplia elaboracion
~ del idioma.
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Contenido

Tiempo Futuro. Vocabulario. Discurso referido (reported speech). Articulos. Diarios.
Tipos de trabajos. Clases de deportes. Informacién personal. Viajes. Recetas médicas.
Leyendas. Historias cortas.

PRACTICAS PROFESIONALIZANTES I

La realizacién de Practica Profesional I, es una obligacidon académica del Plan de
Estudios de la Tecnicatura Superior en PERIODISMO.

Esta actividad tiene como principal objetivo permitir que los alumnos adquieran
conocimientos y habilidades propios del ejercicio de la comunicacion en los diferentes
=4 medios .Esto constituye una posibilidad de reflexion y trabajo durante la cursada
| tendiente a mejorar sustantivamente el perfil de los egresados y fomentar la
articipacion en la comunidad. De. esta manera, se contribuye al desarrollo
“profesional de los alumnos brindandoles la oportunidad de identificar los desafios que
enfrentaran en el dmbito laboral.

Los alumnos estaran en condiciones de comenzar a realizar esta obligacion
académica a partir del segundo afio como alumnos regulares.

Los alumnos deberdn presentar obligatoriamente para el comienzo formal de las P.P.
I un Plan de Trabajo relacionado con uno de los departamentos que componen la
actividad relacionadas a los medios.

Se trabajard con la metodologia de Taller, bajo la supervision de un Profesor Tutor vy
podran formar grupos de hasta tres alumnos.

Finalizada cada una de las actividades (segun los sectores trabajados) los alumnos
deberan presentar un Informe Final Escrito.

Este sera evaluado por el Profesor-Tutor a cargo del taller.

Actividad a desarrollar en Medios de Comunicacion oral, escrito y televisivo de la
Region. Visitas de observacién y reconocimiento de los diferentes departamentos que
lo componen a los efectos de presentar un trabajo de relevamiento de la organizacion
de los medios.

g

PRACTICAS PROFESIONALIZANTES II

Frente al proceso de profundos cambios en el que se haya inmerso el mundo v,
particularmente nuestro pais, las actividades laborales han experimentado
importantes transformaciones lo cual repercute indefectiblemente sobre nuestra
educacion.

Enmarcado en dicha coyuntura, el sistema educativo- principal proveedor de recursos
humanos en el mercado debera adaptarse a las nuevas reglas del juego; por ello s
necesario implementar un sistema de pasantias entre el Instituto y los medios de
comunicacion por un lado (radio television y diarios) y organizaciones de la zona por
el otro.

En otro orden de cosas tanto las instituciones, como los medios de comunicacién se
veran beneficiadas por la participacién en ellas de pasantes con un importante
conocimiento tedrico y muchisima avidez de aplicar todo lo que aprendieron en la
institucidn.

Es por ello que desde el instituto se busca aportar capacidad de gestién a la tarea de
vincular estos dos universos que supieron caminar juntos, pero que en la actualidad
experimentan un divorcio.

Los Objetivos de |as P.P. son:
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» Que el alumno pueda tener un acercamiento a la realidad laboral con todo aquello
que implica, puntualidad, presentismo, responsabilidad, entre otras caracteristicas.
o Que el pasante pueda implementar en la practica los conocimientos aprendidos en
la Institucidn y adquirir nuevas herramientas que contribuyan a su formacion
laboral.
o Que el alumno incorpore los habitos de trabajo necesarios para desempefiarse en
cualquier actividad laboral.
» Elaborar noticias.
Disefiar un programa de radio o television,
Armar la pagina de un diario.
Llevar adelante una direccion de prensa en alguna organizacion.
Que la empresa tenga la posibilidad de decidir- una vez finalizada la pasantia- la
incorporacion de personal capacitado en suplanta y que consecuentemente
conoce las normas y costumbres de la organizacion.
Que la organizacion o medio pueda ahorrar tiempo y recursos en entrevistar
gente, decidir su incorporacién y posteriormente capacitarla.
Por lo tanto se implementara, segun lo expresado anteriormente un programa de
practico para los alumnos de la tecnicatura en periodismo.
Objetivos:
. -Brindar experiencia practica complementaria de la formacidn tedrico-practica
obtenida en la Institucidn, que lo habilite para el ejercicio de su profesion.
. -Capacitar en el conocimiento de las caracteristicas fundamentales de la relacion
laboral.
.-Formar al estudiante en aspectos que le seran de utilidad en su posterior
busqueda laboral.
Permitira al Alumno/a:
.Captar una serie de aspectos relevantes, que hacen a la estructura formal e informal
de la Empresa como medio comunicacional, es decir, tener una vision global de la
tarea a realizar.
Participar en equipos de trabajo, tratando de adaptarse facil y rapidamente a
diferentes personas y grupos.
.Desarrollar la creatividad y la innovacion de ideas que permitan solucionar
dificultades y aumentar la rentabilidad del negocio.
Aplicar el sentido comun, desde el punto de vista de analisis de problemas utilizando
la 16gica y no perdiendo de vista la realidad.
Perfeccionar la ética y responsabilidad social, estableciendo relaciones con las tareas
y con las personas, atendiendo pautas de conducta que respeten el lugar de los
demas, ponernos en el lugar del otro y comprenderlo.

PSICOLOGIA SOCIAL DE LAS ORGANIZACIONES

Objetivos

o Lograr que los alumnos se formen como periodistas especializados utilizando el
analisis de los distintos aspectos de la conducta social.

o Conocer las principales teorias y enfoques que conforman la teoria organizativa y
los aportes mas relevantes para el estudio de las organizaciones.

e Analizar la dinamica interna-externa de las organizaciones contextualizandolas en
su actual momento, incluyendo procesos histdrico—sociales y la propia historia

ganizacional.

LALEF
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o Familiarizar al estudiante con las bases conceptuales de la Psicologia Social,
resaltando la importancia de la buena formacion tedrica para comprender las
técnicas psicosociales.

Contenidos

Introduccion a la Psicologia Social. Qué es la Psicologia Social. Cudl es el sentido de

ensefiar psicologia Social. Cognicidn social. Percepcion social. Cdmo percibimos a las

demas personas. Actitudes .Naturaleza y formacién. Definicion y atributos de las
actitudes. Funciones y formacion de actitudes. Cambio de actitudes. Estereotipos,

perjuicios y discriminacion. Definiciones y relaciones entre estereotipos, prejuicios y

discriminacion. Niveles de andlisis del comportamiento social. La comunicacién: una

w3, perspectiva psicosocial. Canales de comunicacion. Grupos y procesos grupales.

‘@\Deﬂmcron de grupo. Estructura de grupo. Estatus y roles. Relaciones entre grupos.

rganizaciones: concepto vy caracterizacion. Definiciones. Caracterizacion vy

limitacion. Dimensiones. La organizacién como sistema social. Las relaciones
ciales en la organizacion. La organizacién como sistema politico. Clima y cultura en

& organizacion.

" REDACCION INSTITUCIONAL
Objetivos
¢Que los alumnos reconozcan la actividad de la redaccidon en un ambito especifico
como la vida Institucional.
»Que reconozca los formatos utilizados en este tipo de actividad, asi como también
las variantes comunicacionales.
Contenidos
La Prensa Institucional. Gacetillas de Prensa, su redaccién y distribucion. Arquitectura
de la informacién. Comunicados de prensa e Informes. Encuestas virtuales.
Resumenes informativos. Comunicacidon interna de las organizaciones. Acceso a
fuentes  informativas  virtuales, publicas e institucionales.  Editoriales.
Complementacion entre los distintos medios de comunicacion a partir de la
especificidad propia de cada uno de ellos. Elaboracion de contenidos especificos para
instituciones en la red. La informacién de la Institucion fuera de sus puertas, en el
marco de las nuevas tecnologias. La comunicacion masiva e instantanea.

ORATORIA

Objetivos

o Reflexionar sobre la comunicacion y el lenguaje oral.

e Adquirir los conocimientos elementales acerca del arte de hablar ante el publico.
 Conocer los distintos tipos de discursos y las variedades oratorias modernas.
Contenidos
Vicios elocutivos: esdrujulizaciones. Fusidn de vocales. Ligazén de sonidos,
prolongacion de constante. Articulacién cerrada. Articulacidn blanda — muletillas —
exposicion veloz. Vicios expositivos: exposicidon segmentada - exposicion
entrecortada — exposicion cantada. Cualidades fisicas de la voz. Patologias y
prevenciones. Produccion de voz. Ejercicios de practica: tonos — matices — utilizacién
de los silencios — interpretacion - sentimientos — dominio de nervios. Ejercicios de
lectura (textos varios): matices — velocidad - interpretacion y dramatizacion de
relatos. Causas del temor oratorio. Tecnicas de superacién. Marketing. personal.
La retorica: invencidon - disposicion — elocucidn. Funciones del elocuente.
Estilos y géneros oratorios. La estructura del discurso: seleccion del tema —
planificacién — exposicion. El poder de atrapar a la audiencia: posturas — gestos —
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ademanes — medios de apoyo — accesorios — frases de impacto — citas — humor —
control del tiempo — control de situaciones manejo de imprevistos — improvisaciones.
Palabras de agradecimiento, de reconocimiento, de bienvenida y despedida.

ORGANIZACION DE LA EMPRESA PERIODISTICA

Objetivos

e Alcanzar la comprensién metodoldgica de la organizacion y administracion de la

empresa periodistica.

e Analizar los componentes de la actividad empresarial.

Contenidos
"""" . Definicion de empresa. Caracteristicas. La empresa informativa.

% Definicion de asociacion-sociedad. Origen de las sociedades. Clasificacién. Diferencia

.entre sociedad y empresa. El registro mercantil. Tipos de empresario
mpresario individual / social. Sociedad Andnima (S.A.). Sociedad de Responsabilidad
imitada (S.R.L.). Sociedad Colectiva. La Sociedad Comanditaria. Elementos que
ntegran la empresa. La normalizacion contable. Registro de operaciones.
“la gestion empresarial. la planificacion. Teoria del proceso de toma de decisiones
“La organizacién. Organizacién dentro de las empresas. Organizacion jerdrquica
Organizacién funcional. Organizacién mixta. Nuevos modelos de organizacion en las
empresas informativas. Caracteristica de los medios de comunicacion en la
actualidad.

COMUNICACION INSTITUCIONAL
Objetivos

e Conocer la dimension comunicativa de una Institucidn. Tanto en el ambito publico

como privado.

eLograr conocimientos con relacién a la toma de decisiones estratégicas de

comunicacién dentro de las instituciones.

Contenidos

Instituciones. Definicion. Actualidad de las instituciones en la comunidad.
Organizaciones intermedias. Comunicacion vinculante. Roles. Objetivos de grupo.
Estrategias de comunicacion en el interior de grupo. Relaciéon intra institucional.
Relaciones extra- institucional. Instrumentos de comunicacidn: el Newsletter, el

House Organ, el boletin de prensa. La conferencia de prensa. La comunicacion en
crisis.

CEREMONIAL Y PROTOCOLO

Obijetivos

Desarrollar la capacidad del alumno de organizar, supervisar, concurrir 0 formar parte
de diversas manifestaciones publicas de caracter gastrondmico, empresarial, social,
periodistico, etc.

Capacitar al estudiante para la aplicacion de normas practicas y costumbres
protocolares de validez internacional.

Integrar los contenidos tematicos con los de materias afines y/o correlativas a efectos
de globalizar los conocimientos adquiridos en cada término.

Promover la participacion individual y grupal del alumnado para potenciar la actitud
analitica, critica y creativa.

Contenidos

Ceremonial y protocolo. Precedencia. Presidencia. Centro Métrico. Anfitridn.
Conceptos. Reglas de ordenacion en ceremonial. Ley de la Derecha. Regla de
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Proximidad. Regla de Ordenacion Lateral. Regla de Ordenacidn Lineal. Regla de Ia
Ordenacion Alfabética. Regla de la Analogia. Regla del Alternado. Ceremonial en la
empresa. Relaciones Publicas. Ceremonial del teléfono. Reuniones de trabajo. Imagen
Personal: Aspecto Externo. Formas en el trato. Forma de moverse. Forma de
Expresarse. El lenguaje y la conversacién. Otras formas de comunicacion. Las tarjetas
e invitaciones en general. El uso de las tarjetas en el ambito privado y social. Las
presentaciones vy los tratamientos. Consejos y reglas de oro. Vestir correctamente.
Indumentaria femenina. Indumentaria masculina. Accesorios Congresos vy
Convenciones.Operatividad y planificacion. Beneficios que aporta la organizacion de
congresos y convenciones. Dindmicas grupales: Seminario. Simposio. Panel. Mesa
Redonda. Foro. Curso. Curso-taller.

Simbolos de la Provincia de la Nacidn y de las Provincias. El ceremonial oficial de Rio
Negro y de Neuquén. Bandera rionegrina, neuquina. Escudo rionegrino, neuquino.
Ceremonial Social. Conceptos generales. '

El Estilo Profesional. Consejos para comportarse en el ambito social. Vestimenta para
hombres y para mujeres. Desenvolvimiento en el area laboral. Ceremonial Social.

RELACIONES PUBLICAS

Objetivos

« Introducir al alumno al mundo de las relaciones Plblicas.

« Conocer las principales herramientas de tratamiento con los publicos.

Contenidos

Las Relaciones Publicas. Qué son las relaciones publicas. Algunas definiciones. Las
relaciones humanas vy las relaciones publicas. Los objetivos de las relaciones publicas.
Los objetivos generales de las relaciones publicas. Los objetivos de las relaciones
pUblicas en una empresa. Las relaciones publicas y el marketing. La evolucién
histdrica de las relaciones publicas. Las relaciones pdblicas en el siglo XX. Las
relaciones publicas: una nueva profesion.- La importancia actual de las relaciones
pUblicas en los escenarios empresariales.- La vinculacion con los medios. La actividad
periodistica. Grupos de medios de comunicacion. Las agencias de noticias. Las
conferencias de prensa. El dossier informativo.-La convocatoria de prensa. El
mensaje. Los elementos necesarios. El medio y el lenguaje. Tipologia de los
mensajes. Los objetivos del mensaje. La opinién publica. El impacto del mensaje
sobre la opinion publica. La influencia en los lideres de opinidn. La persuasion
Segmentacion e identificacion del publico objetivo. La clasificacion del pablico
objetivo. El publico interno y el publico externo. La planificacion estratégica para
optimizar la campafia de relaciones publicas.

ETICA PERIODISTICA

Objetivos

*Que el alumno incorpore valores éticos con el objeto de orientar la conducta
profesional periodistica.

eAyudar a los periodistas a identificar los puntos en comun que los une
profesionalmente para estimular el didlogo sobre el periodismo independiente.

Contenidos )

Etica periodistica: aproximaciones al concepto. Etica periodistica en Bolivia:

percepciones en juego. Intentos y augurios. La ética periodistica desde sus actores.

Periodismo vy ética: simbiosis por el bien comun. Valores contra la pared. La

propuesta indecente. Letra y espiritu eticos en las salas de redaccion.

Responsabilidad y decisiones finales. Intereses propietarios en juego. Etica de las
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fuentes de informacion. Autorregulacion, dudas y esperanzas. Deberes morales y
éticos en la funcién pdblica. Desarrollo de conceptos. Bien comun. Derechos

personales y sociales. Verdad. La ética en el periodismo. Limites periodisticos.
Propiedad privada.

PERIODISMO DIGITAL
Objetivos

 Analizar las caracteristicas de comunicacion propias de la Web.

« Establecer criterios de edicidn de contenidos online.

» Obtener los conocimientos necesarios para producir contenidos para sitios web.

e Analizar la relacion entre evolucién de los soportes y modalidades de construccion

de la informacion.
e Establecer la especificidad de los formatos y contenidos en el soporte digital asi
como los criterios de edicidn de contenidos online,

« Indagar acerca de las tendencias y evolucion del medio digital.
Contenidos
Historia de un nuevo medio. Origen y evolucion de Internet. Algunos servicios de
Internet. Perfil de los lectores del periddico digital. La brecha digital. Antecedentes
del periddico digital: el videotex, el teletexto y otros. Evolucion en el periddico digital:
del periddico cartel (mural) al periddico digital interactivo. Caracteristicas del
periodico digital. Medios analdgicos y medios digitales: comparaciones. La
interactividad en el periddico digital. El hipertexto en el periodismo. La comunicacion
multimedia. Los géneros en el periodismo digital. Los contenidos en el nuevo medio:
periodismo de servicio y periodismo en profundidad. La actualidad muiltiple en el
periodico digital. La personalizacion de contenidos. Escritura para la red. Tipos de
estructuras y enlaces hipertextuales. Disefio de un storyboard. Internet como fuente
de informacion del periodista. Buscadores automaticos, especializados y tematicos.
Ejemplos de medios digitales en el mundo. Medios alternativos en la red.

Prof. BERMARDO S, OLMOS FomTZIcK
Veeal R Med;a Téeniss y Superins
S PROVINCIAL DF EDUCACION
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